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INLEDNING

En av Faluns unika forutséttningar ar dess levande stadskarna. Den &r ett arv fran tidigare
generationer och har i forhadlande till manga andra stader i landet forvaltats pa ett bra sétt.
Staden véxte som en utpraglad handels- och métesplats i takt med gruvans och andra
verksamheters tillvaxt och utvecklades sedan successivt till regionens kulturella,
administrativa och kommersiella centrum. Detta Sétter 8n idag sin prégel palivet i "Dalarnas
huvudstad”.

Med en férankring i sitt ursprung &r det anda nodvandigt att stadskarnan far utvecklas och
aven spegla nya tidsepoker. Pa ett balanserat sitt maste sava invanares som néaringsidkares
intressen tillgodoses. | Falun har dessa fragor under de senaste 20 dren kunnat hanteras pa ett
mycket framgangsrikt sitt genom samarbetet i Centrala stadsrum mellan kommunen,
k6pmannen, fastighetségarna och dvriga intressenter.

Faktorer som enligt eniga experter & viktiga forutsattningar for en framgangsrik stadskérna
kan beskrivas genom néarvaron av "fem K”, dvs. Kommunen, Kommersen, Kulturen, Kyrkan
och Krogen. Dessa tillgangar & Faluns stadskarna tillgodosedd med.

Denna mangfald &r inte bara viktigt for centrum utan for hela kommunen. Det star nog klart
for de flesta att stadskdrnan & navet och darmed noédvandigt for att &ven mer perifera
omraden i kommunen ska fungera och kunna utvecklas.

En av de viktigaste faktorerna for att stadskarnans status ska kunna behallas och utvecklas

ar dess betydelse som handelsplats. Det som kan vara mest hotfullt for handeln i stadskérnan
och dess utveckling & olika etableringar i externalégen dér man erbjuder generdsa Oppettider
och parkeringsmdjligheter samt all handel under ett tak. Dessa faktorer har stadskérnan svart
att konkurrera med, men har istédllet helt andra kvaliteter. Blandningen av kedjebutiker och
olika speciabutiker tillsammans med stadskarnans 6vriga kvaliteter motsvarar vad en tkande
andel av befolkningen 6nskar sig. Den trend som sprider sig fran USA dar man istédllet for nya
stora externa kopcentra satsar pa livsstilsinriktade modeller i form av sméa stéader dér butikerna
ligger i en inbjudande utomhusmiljo med gangstrék och parkmiljoer stérker detta.

Olika utredningar visar ocksa att kommuner som aktivt moter konkurrensen fran externa
etableringar med offensiva stadsfornyel seprogram och samverkan mellan alla berdrda aktorer
kan klara konkurrensen.

Centrala stadsrums styrelse har tagit stallning till vilka &tgérder som i ett fornyel seprogram for
stadskérnan behovs for att fortsétta utveckla Falu stadskdrnan och hur dessa bor prioriteras.
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VISION

Att behdla och utveckla Faluns kommersiella och kulturella centrum till att vara Dalarnas
Stadskarna.

VERK SAMHETSIDE

Genom samverkan i marknadsforing, evenemang och aktiviteter, ombyggnader, utsmyckning,
skotsel och andra projekt ta ansvar for skapandet av en mer utvecklad och framgangsrik
stadskérna. Verksamheten skall resulterai engagerade aktorer, 6kad handel och en
intressantare stadskarna att vistasi.

STRATEGIER OCH SATSNINGSOMRADEN

Vi fokuserar pa 4 strategiska satsningsomraden som anses avgorande for stadskérnas fortsatta
framgang.

Tillganglighet: Stadskéarnan maste bli mer tillganglig och léttare att hittai for alla kategorier
besokare. Detta forutsétter tydliga tillfartsvégar och tillrackligt antal p-platser for bilburna,
goda allmanna kommunikationer samt gang- och cykelvagar. Det erfordras dven generdsare
och tydligare dppettider i butikerna samt béttre tillgang till offentlig service.

Etableringar och handel: En samordning av etableringsfrégornai stadskarnan maste
fortsétta och utvecklas. Stadskarnan bor fortdtas och fler lokaler/butiksytor skapasi attraktiva
lagen. Nya butiker ska placeras sa att de medverkar till basta méjliga butiksmix i centrum.
Vid behov ska befintliga butiker flyttas om till nyalagen. Nya bostader i stadskérnan bor
ocksa tillskapas.

Nojeslivet behdver utvecklas for alla dderskategorier. Krog och cafélivet ska stimuleras.
Sérskilda satsningar ska ske for barn och ungdomar.

Fysisk milj6: Fortsatta satsningar pa den fysiska miljon & nddvandig for att stadskarnan ska
vara attraktiv. Det dagliga underhdllet och den goda stadningen maste bibehdllas. Det maste
goras fortsatta satsningar pa upprustning av gatorna innanfor "inre ringen” och manga
fastighetsfasader. Belysningen behover fornyas med inriktning mot savél, estetik, trivsel som
trygghet. Fler offentliga toa etter behover tillskapas.

Planerna med A-rummet, Tisken och knutpunkten (Sddra centrum) méste realiseras. Stadens
utveckling bor konkretiserasi en stadsvision.

Evenemang & Aktiviteter: CS ska bade motivera andra aktérer men ocksa sjdvadriva
aktiviteter och evenemang i stadskérnan. Det &r viktigt att det gors nagra stora men framfor
alt manga sma arrangemang, sa att Falubor och besokande utifran ser och upplever att
mycket hander i stadskarnan och déarmed hellre véjer Falun an andra orter for sina besok,
inkdp mm. Falun ska k&nnas mysigt att vistas for Falubor och besotkare. Det &r i
sammanhanget viktigt att kontinuerligt marknadsfora stadskarnan och dess innehal for att pa
langsikt bygga upp och stéarka imagen av en levande stadskarna
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VERKSAMHETSPLAN 2010

Tillganglighet

Parkeringar

Fortsétta stétta parkeringsbol agets arbete med att 6ka tillgangligheten for besokare till
stadskéarnan genom att kunna erbjuda tillrackligt antal p-platser med tydligare och béttre
skyltning samt ha enhetliga avgifter och regler. CS populdra centrumkarta ska anvandas for
att pa ett pedagogiskt och enkelt sétt beskriva var parkeringarna finns.

Butiker nas Oppettider

Arbeta for att samtliga butiker hller av CS rekommenderade 6ppettider. Oppettiderna
diskuteras fram i en utvald grupp bland kdpmannen. Marknadsféringen av stadens Gppettider
fortsétter i linje med foregéende ar.

Offentliga toaletter och service till barnfamiljer

Arbetafor att fler offentliga toaetter skapasi centrum. Ambitionen &r att Oppna upp toaletter i
butiker och restauranger for allmanheten genom ekonomiskt stod fréan kommunen.

Arbetet med att skapa plats for ett amningsrum ska fortskrida.

Trygghets- och skétselvandringar

Genomfdra minst en trygghets- och skétselvandring under den morka arstiden for att
dokumentera skotsel- och trygghetsbrister. Vandringen bér genomféras tillsammans med
foretradare for BRA samt négra ungdomar. Resultaten sammanstélls och skickas till
kommunen och berdrda fastighetségare.

Bevakning
Ambitionen & att samordna 6vervakningen av butiker och allman plats. Fragan bor
samordnas med Falu P AB.

Fysisk milj6

Samordnad stadning
Utreda intresset fOr att samordna stédning av gator och andra platser i centrum mellan
kommunen och fastighetségare.

Samordnad klotter sanering

Det framgangsrika klottersaneringsprojektet ska fortsitta. Projektet har nu 6ver 50 anslutna
fastigheter. Allt klotter fotograferas och dokumenteras samt anmals till Polisen. En
upphandlad entreprentr sanerar klottret minst en gang i veckan. Fler aktorer och
organisationer ska erbjudas vara med i projektet.

Gatu och platsutformning inom inreringen
CS ska arbeta for att gatornainom inre ringen far en stadsmassig beléggning med smagatsten.

Riktlinjer for uteserveringar, trottoar pratare och skyltar (tastroligen bort, riktlinjerna
skickas troligen ut under slutet av 2009)

CS skatillsammans med kommunen under aret slutfora dversynen och revideringen av
riktlinjerna samt skicka ut dessartill bertérda parter.
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Asgatanpr ojektet
CS ska arbeta for att Asgatan utvecklas. Projektets syfte &r att fastighetsigarna, Kommunen
och néringsidkarna langs gatan tillsammans arbetar for att 6ka gatans attraktivitet.

A-rummet

CS kommer arbeta for att A-rummet stegvis utvecklas. Det avser att effektbelysningar 1angs
Faluén fortsitter, att Ostra Hamngatans framtida anvandning beslutas och projekteras med
nya bryggor, trappor etc mot an.

Etableringar & Handed

Optimal butiksmix i stadskarnan
CS ska soka béttre kunskap om vad som & optimal butiksmix i en stadskérna. Detta kan
erhdllas genom forel asningar, studiebesok, kurser etc.

Fortatning i stadskarnan
CS skatillsammans med kommunen kartlégga vilka fastigheter och kvarter i stadskérnan som
har fortétningsmojligheter.

Evenemang & Aktiviteter

Smaaktiviteter i stan

Vid ett flertal tillfallen ska CS och andra aktorer bjuda bestkarnai centrum pa

" Gverraskande” mindre aktiviteter. Exempel kan vara att bjuda pa nagot &- eller drickbart
eller ndgot musikaliskt. Syftet ar att hdja vardet av besoket i Falun. Nagra foreningar
engageras for att hjélpatill med det praktiska. Ingen marknadsféring gorsi forvag.

Svenska Skidspelen - invigning pa stan den 18 mars
CS arbetar tillsammans med Svenska Skidspelen AB for att pa olika sétt stétta invigningen av
spelen pa Stora Torget torsdagen den 18/3. Skidspelen genomfors den 18-21 mars.

Varyra och kérebocksparad pa stan den 23-24 april

Véren firas in genom att CS ordnar aktiviteter och musikunderhdlining fér hela familjen i
stadskarnan. Ambitionen &r att utoka arrangemanget med en — Karebocksparad— i samverkan
med Stadsparaden. Paraden & en utstéllning som kombinerar konst och reklam. Varje stad
anvander en egen symbol och placerar ut meterhtga statyer i stadskarnan. Syftet &r att sprida
kreativitet och gladje Over stadsbilden, samtidigt som statyerna genom konst och design
formedlar de lokala foretagens profiler. Under |6rdagendagen blir det &ven marknad i
samverkan med Falu SS.

Kvéllsoppet i Falun 27 maj
Butikernai staden haller dppet till 21.00. Under kvéallen har buikerna/féretagen erbjudanden
och aktiviteter. CS samordnar och marknadsfor.

Sommarfesten Falu Kalaset 3-6 juni

Falu Kalaset genomfdrs i samarbete med Nojedlivet i Falun, Arenan, Falu SS och
Kulturforvaltningen. Ambitionen &r att arets arrangemang skainnehdlafler kulturellainsag
och ett bredare utbud av aktiviteter. Arrangemanget ar Falu centrums stérsta
publikarrangemang och lockar en bred publik till stadskarnan.
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Cruising 28 juli

CS samarbetar med Falu Coppermine Cruisers for att gora ett festligt och folkligt
arrangemang runt cruisingen. CS ansoker om tillstand och stéttar Coppermine cruisers som
driver arrangemanget.

Falu Héstmarknad 27-28 aug

Sista helgen i augusti genomfors traditionellt Falu Hostmarknad i samarbete med Lions Club
och Falu SimsdlIskap. Dagen innehaller torgforsijare, tivoli och upptrédanden.

Marknadsl oppet arrangeras av Falu Copperheads. CS samordnar projektet.

Granny Goes Street 4 september
Arrangemanget drivs av Arenan. CS stéttar med information och marknadsforing.

Kvallstppet i Falun 30 september
Butikernai staden haller 6ppet till 21.00. Under kvallen har butikerna/foretagen erbjudanden
och aktiviteter. CS samordnar och marknadsfor kvéllen.

Tjgkvall i Falun 28/10

Tjgkvdl i Falun &r ett nytt arrangemang riktat mot just tjger, ung som lite mer erfaren.
Ambitionen & att under kvallen kunna erbjuda gratis bussar till och fran Falun. Dessutom blir
det olika aktiviteter inne i butikerna/foretagen samt ute pa gator och torg. CS leder projektet
och star for den gemensamma marknadsféringen men stéttas upp butikernas/foretagens egna
annonsering.

Skyltsdndag 28 november
Arets skyltsbndag planeras med massor av tomtar, kérer och en gammeldags
hantverksmarknad i Geislerska Parken. Butikerna har 6ppet 14-18. CS leder projektet.

Lucia - december

CS samarbetar med Falu Kuriren och Lions for att utse och kréna Faluns Lucia. Kréning sker
den 8 december. L uciakonserterna genomfors under |6rdagen den 11 december. Luciatdg
ordnas pa olika foretag och offentliga platser.

Kvéllstppet i Falun 21 december
Butikernai staden haller dppet till 21.00. Erbjudanden och aktiviteter. CS samordnar.

FoOreningar nas dag

Ambitionen &r att skapa ett nytt arrangemang i centrum 2011 med namnet Foreningarnas dag.
CS kommer borja planerainfor detta evenemang under 2010 och forhoppningen ar gora detta
evenemang tillsammans med négot UF-foretag.

M ar knadsforing

CS marknadsfor Falu stadskarnai media for att 6ka antalet bestkare och utveckla var image
som Dalarnas handels-, kultur- och ngjesstad.

Den mediestrategi som togs fram for stadskérnan i samarbete med Heimer o Co kommer att
ligga till grund for foreningens satsning pa marknadsforing under 2010, men utvecklas vidare
mot mer " 2000-tal”.
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Marknadsforing av stadskarnan kommer att ske frdmst via annonsering och artiklar i
dagspress, annonstidningar, pa webben och ndjestidningar. Dessutom medverkar
centrumledaren vid olika méten for att sprida information om stadskérnan och foreningen.

Social media-marknadsféring

Ambitionen &r att skapa en Facebook och Blogg utifran den strategi som togs fram med hjdp
av Digital PR. Syftet med dessa &r att komma &t ytterligare kundgrupper som i dagsléget inte
laser de medier dar vi marknadsfor stadskarnan idag.

M edlemsfr agor och samverkan

Medlemsrekrytering

Bearbetning av nya medlemmar till féreningen sker kontinuerligt genom insatser av
centrumledaren, styrelsen och andra medlemmar genom personliga besok, informationstréffar
mm. Det nya informationsmaterialet som togs fram under 2009 kommer ligga till grund fér
rekryteringen.

M edlemsblad

Medlemsbladet skickas ut sex ggr per ar. Bladet ndr forutom medlemmarna ca 100 viktiga
kommunala bedl utsfattare/politiker samt olika media. Ambitionen & &ven att skicka ut ett
informationsblad om CS verksamhet via e-post til| samverkansparter och andra viktiga aktorer
i kommunen.

Matrikel
Samtliga medlemmar far under aret en medlemsmatrikel for information och
for att underlétta olika former av samverkan. Denna finns &ven att tillga via CS hemsida.

M 6ten med gatugrupper/gallerior.
Tréffar med néringsidkarnainom olika delar av stadskarnan fortsétter. De syftar till ett
narmare samarbete mellan nérliggande butiker och fastighetsagare.

Regelbundna traffar med kommunalr &den
Varannan manad tréffar CS styrelse kommunledningen. Syftet & att forankra vara projekt
samt informellt utbyta tankar och idéer om centrumfragor.

Svenska Stadskar nors konfer enser
CS & medlem i féreningen Svenska Stadskarnor och deltar bl ai dess arskonferens. Detta for
att knyta kontakt med andra centrumforeningar och utveckla var egen kompetens.

Fastighetsdgar méten
K ontinuerliga méten ordnas med fastighetsagarna for att diskutera gemensamma fragor och
vidareutveckling av stadskarnan.

Krogarmoten

Aterkommande méten planeras med krogargruppen. Dessa syftar till att stérka samarbetet
mellan krogarna och utveckla restaurang- och nojedlivet i stadskéarnan. CS &r
sammankallande.
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Droggrupp
CS ddtar i Falu Kommuns droggrupp som strategiskt ska verka for ett minskat alkohol- och

drogintag i Falu Kommun.

Brottsforebyggande r adet
CSingar i Brottsforebyggande radet i Falun som sammantrader ca 4 ganger per ar. Syftet med

CS medverkan i BRA &r att minska vald och skadegérelse i centrum.



