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“Det finns tva sdtt att
betrakta utveckling:
man kan se pa ndr det
hander, eller man kan
se till att det hander.
Vi vdljer det senare. ”
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Det pratas om stadskarnans dod - att handeln, livet och rorelsen i stadernas
centrum obevekligen kommer att dras till stora kopcentra och till internet.
Ar det verkligen s&?

Om vivantar och passivt tittar pa, sa blir det nog en sanning aven for Falun.
Men om vi tillsammans bestammer oss for att initiera en aktiv utveckling av
stadens hjarta, da kan vi skapa var egen sanning. Det &r en svindlande tanke
att allt faktiskt ar mojligt, och att vi alla kan vara med och forma framtidens
Falun. Vi har redan bevisat att det gar - for manga ar sedan tog vi beslutet
att viinte skulle ha nagot stort kdpcentrum utanfor var stad. Och i dag visar
undersdkningarna att vi, jamfort med de flesta stader av var storlek, har en
stadsmiljo som manniskor upplever som ovanligt livfull. Vi har med andra
ord ett gynnsamt startlage.

Det som behovs for att vi aven i framtiden ska ha en levande stad ar en
strategi som hjalper oss att samla vara krafter och rikta dem &t samma hall.
En tydlig riktning skapar stabilitet i en foranderlig varld, nagot som alla de
foretagare, investerare och planerare som tillsammans dagligen formar var
stadskarna behdver for att vaga vara kreativa och djarva.

Darutover behovs handlingskraft - for en strategi ar ingenting viard om
vi inte omsatter den i handling.



Enlevande stadsmiljo attraherar manniskor och manniskor attraherar
affarer. Det &r med andra ord den attraktiva miljon som bér vara malbilden,
inte den hdoga omsattningen. En plats attraktivitet handlar om dess egen-
skaper och besokarnas preferenser. Lyckas vi forena dessa sa far vi
automatiskt en vaxande ekonomi.

Vilka preferenser har da manniskor kring en stadsmiljo? Om vi tittar
pa de studier som vi och andra har gjort av vad manniskor vill ha i sina
stader, s& handlar det mycket om mjuka varden.

Sa lat oss lyssna till folkets rést och goéra vad vi kan for att ytterligare
utveckla stadskarnan och skapa en miljo i Falun centrum som ar:



Mysi

Trygg &
Energigivande




INDIKATOR NEGATIV NEUTRAL POSITIV
Befolkning kommunen 57685

Befolkning innanfor inre ringen 409 o
Medelinkomst (2015) 302 485
Bilinnehav/1000 invanare (rikssnitt 478) 532

Inresande (2016) 6646

Utresande (2016) 6568

Turistnétter (2016) 1200000
Arbetsloshet 6,0%
Hégskolestudenter pa campus 3794
Gymnasieelevericentrum 2022
Belaggningsgrad butikslokaler 95%

Antal verksamheter i centrum 234

Antal butiker i centrum 168

Antal restaurangericentrum 8%

Antal caféer i centrum n

Antal kommersiell service (gym, nagelvard m.m.) i centrum 64

Antal livsmedelsbutiker i centrum 4

Antal kultur- och ndjesstéalleni centrum n

Antal nya aktorer i centrum 24

Antal konkurser i centrum 3

Andel unika butiker i centrum 56%

Omsiattning stadskarnan Dagligvaror (2016) 295 mkr

Omsattning stadskarnan Bekladnad (2016) 252 mkr o
Omsattning stadskarnan Hem & Fritid (2016) 522 mkr

Omsaéttning stadskarnan Restaurang (2016) 116 mkr o
Omsiéttning stadskdrnan Kommersiell service (2016) 112 mkr [ ]
Omsittning stadskérnan Hotell (2016) 59 mkr o
Antal rérelser/manad Holmgatan 186 910 .
Antal allménna parkeringsplatser 3500

Antal allménna cykelparkeringar

Antal allménna MC-platser 2 o




Forst i Europa med att certifiera utvecklingen av stadskarnan

Magasinet oppnar

Slaggatan: Ny gatumiljo och parkeringar

Fisktorget: Ny disposition och ytbelaggning

Falan galleria: Ombyggnad

Karhuset: Fran kontor till karhus

Egnellska huset: Byggts upp efter brand, gamla fasaden bevarad
Skateparken: Etapp 1byggs

Cykelplan med huvudcykelstrak genom centrum
Geislerska parken: Ny plats for lek, Munktellska byggs om till restaurang
Korsnasvagen: Ny genomfart for bilister, cyklister och gangtrafik

Trotzgatan: Ny gatumiljo

Knutpunkten: Ny samlad hallplats fér bussarna i centrum
Resecentrum: Ny perrong for tag och ny busstation
Kulturhuset tiol4: Kulturskolan in i Folkets Hus lokaler

Magasinet far en ny entré

Skateparken: Etapp 2 byggs

Purple Flag certifiering, kvallsekonomi

Hemkop City: Ombyggnad och ny entré
450 nya p-platser vid Rodbro och Magasinet skapas
Falu Bowling & Krog: Nybyggd nattklubb

A-rummet: Ny beldggning med mera pa Falugatan och Ostra Hamngatan

Hotell Falun: Utbyggnad och ny entré

Bergstroms galleria: Ombyggnad (pagar nu)



Ett

tredj
satt

Ett tredje satt ar att |1ata en extern oberoende part analysera startpositionen. HUI
Research gor ett Cityindex for 14 stader i Sverige, de flesta storre an Falun. De
har raknat fram ett index for hur stadskarnans omsattning utvecklas mellan 2015
till 2016 och snittet for samtliga stader ar +3,7%. Under samma period har Falun
ett index pa -0,7%. Klart lagre an ndstan samtliga. Undersékningens framrakna-
de definition av stadskarnan ar enligt kartan pa nasta sida:
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Jamfort med Cityindex (Cl)sa har vi storre andel dagligvaror, mindre andel be-
klddnad och lika stor andel Hem och Fritid i var stadskarna. Det &r ocksa Daglig-
varor som utvecklas mest positivt med en 6kning pa 2% jamfort med 1,6 % for Cl.
Ovriga delar ligger klart under Cl t.ex. Beklddnad som i Falun backar med 3,9%
och Kommersiell service som i Falun backar med 1,8 dar Cl 6kar med 11,2 %.

Faluns forséljningskanaler avviker ocksa fran ovriga, vi har 27% av handeln i
stadskarnan jamfort med 24 % for Cl, externa handelsplatser i kommunen 20%
jamfort med 36% for Cl och dvrig fysisk handel 45% i Falun men bara 33% for Cl.
Ovrig fysisk handel &r troligtvis till stor del Sédra Backa i Borlédnge. Var kdpkraft
ar stark och bedoms véaxa med 16% i stadskarnan fram till 2025 dar Hem och
Fritid och Restaurang bedoms ha starkast tillvaxt.



Omvarids-
analys
& framtid




staridag for ca 11% av omsattningen i Falun, om fem ar
uppskattas denvara 25%.

De branscher dar e-handeln tagit mest marknadsandelar ar
50%, 26% och 14%.

vilket leder till lagre marginaler aven om
omsattningen okar.

Ingen vill betala for lager.
Vikonsumerar mer

Okar starkt i stadskarnorna
(t.ex. frisorer, nagelvard och gym).

Utslagningen bland ar stor.
Trenden bland kopcentra ar att satsa pa , inte bara shopping.

talar for aterbruk och emot 6verkonsumtion men
inte i alla malgrupper.

nat/fysisk handel 6kar. 45% av konsumenterna spanar
pa natet innan man gar till butiken. 14% gar till butiken och provar och
gar sedan hem och bestéller pa natet.

Allt som handlas pa nétet ska levereras, bliren ny
affarsmajlighet.

Kombinationen okar.
entreprenarer klarar sig riktigt bra.

De stora natdrakarna(t.ex. Amazon och Zalando) 6ppnar



Det ar latt att bli hemmablind och inte se allt det positiva som faktiskt
utmarker vart centrum. Det ar med andra ord viktigt att lyfta blicken och
aterupptécka det vi har och som manniskor uppskattar.

Om vi tittar pa tidigare undersdkningar (enkat 150908) och externa besdka-
res omddmen (t.ex. Purple Flag certifieringen) sa kommer dessa punkter
hogt pa listan:

« Mysigt

- Finabyggnader

« Mangasma butiker
A-rummet

- Brarestaurangutbud
« Naratill allt

« Levande centrum

Om vi som arbetar med centrumutveckling far 1agga till nagra punkter skulle
det kunna vara:

« Rikt kulturutbud

« Hogskolan Dalarna

« Manga gymnasieskoloricentrum

« Politisk enighet att varna stadskarnan
« Lugnet med 1 miljon besékare per ar

« Gruvan med 250.000 bes6kare per ar
« Befolkningstillvaxt

« Brakopkraft



...0Ch svagheter

Sjalvklart maste vi ocksa titta pa de egenskaper som méanniskor tycker borde
forbattras. Har kan vi forst lyfta de fem saker det pratas mest om:

- Svart att parkera(jamfort med kdpcentra)
« Trafiksituationen kring Resecentrum

« Upplevelsen avtomma butikslokaler

- Daligt utnyttjat torg

o Forlitelivoch rorelsei stan

Och om vi som arbetar med fragorna lagger till nagra punkter skulle det
kunna vara:

« Geografisk utbredning (otydlig stadskarna)

« Beroendet aven dominerande fastighetsagare

« Brist pa politisk samsyn kring bilism

 Dalig koppling mellan Resecentrum/Lugnet/
Falu Gruva och stadskarnan

« Trafikstockningar som ibland ger dalig luft
« Otydligt hur man hittar/tar sig till centrum
« Mycket ojamn beldggning pa parkeringarna

« Sjunkande omsattning (HUI Research)



En dynamisk
kraft for Faluns
utveckling

Vilka &r det da som ska kraftsamla for att astadkomma en positiv

utveckling? Har en lista pa de viktigaste:

« 66 butiksagare

« Tl caféagare

« J34restaurangagare

« 9kultur- och n6jesentreprendrer
- 15 fastighetsagare

« 1parkeringsbolag

« 8 kommunala forvaltningar

« 9politiska partier

« 1Centrala Stadsrum

« 57.685 falubor

Pa papperet ar vi en brokig skara som kanske saknar den sjalvklara kommer-
siella enighet som exempelvis Kupolen eller Amazon har. Men om vi tillsam-
mans kan hitta ett antal riktlinjer och malbilder som forenar oss, kan vi ut-
nyttja mangfalden och bli en otroligt stark kraft for utvecklingen av saval
Faluns centrummiljo som av varje aktors affarsmassiga intressen.



De fragor vi véljer att tillsammans jobba for maste vara de viktigaste for
stadens utveckling, och kanske ocksa nagra av de mest kontroversiella.
Valjer vi fragor dar alla redan fran borjan ar éverens blir var satsning ingen
satsning - det ar dynamiken i vart samarbete som kommer att gora skillnad.

| det har dokumentet belyser vi fyra huvudfragor som behdver besvaras
for att vi tillsammans ska sakerstalla en positiv utveckling for Faluns
centrum.

1. Attraktivt. Vad skapar en attraktiv stadskarna?
2. Tillgangligt. Hur ska man ta siqg till stadskarnan?
Hur utbredd ska var stadskarna vara?

Kan vi tillskapa fler bostader i var stadskarna?

Pa foljande sidor beskriver vilite mer ingdende vad som menas med de fyra
fragorna, varfor vi tror de ar avgérande for Faluns utveckling samt vad vi
tycker att vi tillsammans ska strava efter.



1. Attraktivt

En stadskarna uttrycker en viktig del av en stads identitet. Eftersom vi
vill vara en stad som manniskor alskar att leva och verka i, bor stadens
centrum spegla de kvaliteter som manniskor onskar sig i sin livsmiljo.
Enkelt uttryckt kan man saga att en stadskarnas framsta konkurrens-
kraft liggeriallt det som ett kopcentrum eller en natsida inte kan erbjuda.




Platsen

| en stadskarna ar det den fysiska platsen som ar karnvardet med dess
historia, handelser, byggnader, parker och personer. Utmaningen ar snarare
vad vi fran tid till annan vill fylla den platsen med for att vara relevant for falu-
borna och andra besdkare. Styrkan med platsen ar att den inte ar utbytbar.

Alltid oppet

Dagekonomi och kvéallsekonomi ska somldst ga ihop séa att staden lever under
storre delen av dygnets timmar. Nar inget ar 6ppet ska det 4nda vara en trygg
och bra plats att vara pa.

Nara och unikt

Vi ska jobba med att fora stadskdrnan narmare kommuninvanarna, vi ska 6ka
stoltheten och lojaliteten hos faluborna. Man ska kdnna igen sig men anda
Overraskas da och da av nyheter. De unika framgangsrika butikerna och
restaurangerna ar viktiga inslag, hur kan vi fa fler?

Vackert

Falu stadskarna ar vacker med sin arkitektur, smala gator, an, torget och
kyrkan som nagra smultron. Det &r en bra bas att arbeta vidare utifran, exem-
pelvis med belysning, konst och gronska for att forskona centrum ytterligare.

Kultur

Falun har ett rikt kulturutbud men som lever lite i sin egen bubbla. Vi bor hitta
ett satt att forstarka samarbetet med kulturscenerna.

Unga

Forr hangde ungdomar nere pa stan, idag hanger de pa natet. Falun har manga
gymnasieskolor i centrum och ett Karhus for Hogskolans studenter. Hur kan vi
Oka attraktiviteten for de unga och hur kan de sjalva bidra till attraktiviteten?



2. Tillgangligt

Tillgangligheten ar en laddad fraga som varit svar att hitta konsensus kring
sa den maste vi ha med. Forst lite fakta:

« Enligt Centrala Stadsrums matningar ar det 51% som tar sig till centrum med bil,
22% gar, 16% cyklar, 10% aker buss och 1% aker taqg.

« |Falun bor 30% av invanarna utanfor Falu tatort. Aven i titorten bor en ovanligt

stor del av hushallen i hus strax utanfér centrum.

- Kollektivtrafiken har svart att erbjuda full service at alla utan fokus
ligger pa arbetspendlingen mellan Falun och Borldange med vidhdngande

"svansar” i bAda kommunerna.

« Stora satsningar har gjorts pa cykelbeframjande atgarder men tyvarr ser
viingen tydlig 6kning i antalet som cyklar.

« Biltrafiken i centrum korkar igen vid arbetsdagens borjan och slut.
« Luften ar tidvis dalig pga. biltrafiken, speciellt vintertid.

« len parkeringsundersokning hosten 2017 framkom att 41% arnojda med

parkeringen i Falun och 42% ar missnéjda.

« Enstordel av biltrafiken och parkeringsbeldggningen kommer fran de som

jobbar i centrum.

« Skaman bes6ka var stadskarna sa ar den inte speciellt vilkomnande och
synlig fran nagot hall.

« Kvartersparkeringar som finns idag kommer att bebyggas.

« Parkeringar tar yta fran annat potentiellt mer vardeskapande.

« Genomfarten ar kranglig for alla; bilar, cyklister, fotgdngare och bussar.



Vad gora?

Vi behdver minska bildkandet inte minst for att forbattra luftkvalitete

i Falun. Minskar vi antalet p-platser, for att tvinga fram en beteende-
forandring, sa slar det direkt mot handeln som idag ar valdigt konkurrens-
utsatt och utbytbar. Vi ska darfor inte ta beslut eller skicka signaler som
uppfattas som forsvarande for handelns utveckling. Vill vi minska biltrafiken
bor viistallet jobba for en beteendeforandring hos jobbpendlarna. Det ar de
som korkar igen trafiken morgon och kvall och de anvéander méanga av de
p-platser som skulle kunna frigoras for besokare till centrum.

Falu P jobbar for att fram till 2030 bibehalla antalet allménna p-platser i
centrum (ca 3.500), men dessa ska optimeras sa att p-platser for besdkare
Okar. | bestandet maste det sjélvfallet finnas platser for elbilsladdning och
MC-parkering.

Falun har gott om parkeringar men fa kanner till var de ligger sa de mest
kanda parkeringarna ar ocksa de som ar mest fullbelagda medan de som
ar mindre kanda har lag beldggning. En 6versyn av p-avgifter och andra
regleringsverktyg maste goras for att forbattra och jamna ut beldggningen.
Man kan ocksa prova nya tag sdsom dagbiljett, nattbiljett, shoppingbiljett
mm. Falu P som motor i parkeringsfragan ar helt avgérande men i tatt
samarbete med Centrala Stadsrum och berorda kommunala forvaltningar.

Eftersom parkeringar kommer att bebyggas (Gamla Posten, Storas parke-
ring, Gruvgatans OK-mack m.fl.) maste de platserna ersattas. Eftersom
det inte finns sd manga 6ppna ytor kvar bor man dvervaga ett nytt centralt
parkeringshus sa att bilarna forvaras mer yteffektivt. Det projektet bor
startas sa fort som majligt sa det ar klart innan parkeringarna tas bort.
Mest intressant i dagslaget ar kanske ett parkeringshus vid DalaTeatern.

De fyra viktigaste ingangarna till staden ar fran resecentrum, fran Falu
Gruva? (Gruvgatan), fran Lugnet'(Svardsjogatan) och Nybrogatan/Slaggatan.
Alla fyra ingangar till stadskarnan bor analyseras och utvecklas sa att man
leds in i stadsrummet pa ett tydligare satt.



Efterfrdgan pa sma butikslokaler 6kar, man krymper ihop ytorna for att kapa
kostnader nar marginalerna minskar. Faluns befolkning 6kar men konkur-
rensen fran e-handel gor att en bibehallen omsattning for handeln kan vara
en nog sa utmanande malsattning. Vi ser en 6kning av aktérer inom noje/
café/restaurang och kommersiell service men for att skapa en attraktiv stad
maste de naringarna kompletteras med butiker.

Tomma butikslokaler &r otroligt nedslaende och trist. Darfor bér en ambition
vara att koncentrera handeln sa mycket det gar, sa att tdtheten och efter-
fradgan stiger. Hellre ett mindre centrum som &r fullt an ett utspritt centrum
med vakanser. Aven vad géller centrums utbredning kan det skapa langsikt-
iga varden att tillampa ett dynamiskt synsatt.

| deninnersta karnan ar ambitionen att det ska vara fullt, eftertraktat att
komma in och tomt endast korta perioder mellan byten av butiksinnehavare.
Har ska bade fastighetsadgare och hyresgasterna kanna att de far riktigt bra
affarsforutsattningar - vart verkliga “win-win-omrade”. For Faluns del &r det
omradet som HUI bendmnde var stadskarna, se karta sidan 6.

Strax utanfor den innersta karnan kan man tanka att nyetablerade verksam-
heter far chansen att prova sig fram i lokaler med nagot lagre hyra. Gar vi
ytterligare ett steg ut fran kdrnan séa finns en hel del butiker runt om i Falun
som man skulle vilja locka ner till stan, vilket vi kanske kan gora med en mer
dynamisk prissattning. De butiker de lamnar skulle kunna bli bostader eller
lokaler. Ett sddant arbete maste forstas goras i ndra samarbete med fastig-
hetsagarna.



| samband med bygget av Resecentrum har vi forlangt staden soderut. ldag
har den delen en stor potential med byggratten Rodbro, Knutpunkten och
Bergskolan som maste nyttjas och utvecklas. Lyckas vi med det kommer
norra anden av staden hamna annu langre bort. Pratar vi fortatning sa
kommer vi inte klara att fylla hela Slaggatan med attraktiv handel.

Daremot skulle det kunna passa med segmentet kommersiell service som
ser ut att 0ka framover (t.ex. frisérer, nagelvard, massage, laga telefoner).
Allt ar butiker som man inte gar till sd ofta och dar man kanske uppskattar
tillgangligheten.

| den fortsatta stadsplaneringen ar det viktigt att inte dra ut staden ytterli-
gare, exempelvis genom att stalla krav pa butikslokaler vid nyproduktion
utanfor stadskarnan. Vidare maste den inriktning Falun haft att inte etablera
mer extern handel bibehallas och féljas.




2017 bor det 409 invanare innanfor inre ringen. Det ar en boendedensitet som
ar betydligt lagre &n ringen utanfor och den ar ovanligt |ag for att vara en stads-
karna. Vi har alltsa slappt den verkliga karnan till lokaler istallet for bostader.
Det medfor att manga ska ta sig in till centrum for att jobba, ofta med bil och
nar arbetsdagen ar slut aker alla darifran till hemmen en bit utanfor stan och
centrum blir 6de. Uppsidan ar att det ar liv och rorelse pa lunch ndr manga gar
ut och ater och samtidigt utrattar nagot drende i stan.

Att centrum blir 6de pa kvallar och helger ar till nackdel for tryggheten. Fler
boende i stadskarnan skulle motverka det. Det finns ocksa flera trender som
understodjer tanken pa fortatning, den urbana livsstilen ar pa frammarsch och
ur ett hallbarhetsperspektiv kan man leva mycket mer resurssnalt, utan bil t.ex.
om man bor i centrum. Falun har ocksa en mycket stark position som stad for
aldre, virankades som nummer 1 av Sveriges alla kommuner i Fokus stora
undersdkning Bast att bo. Kan vi fa aldre som idag bor i villa att slappa sina
villor till barnfamiljer och istéllet flytta till centrum sa slar vi manga flugor i en
small. De aldre far narhet till service och n6jen och nar behov av hemtjanst
kommer ar det mycket mer kostnadseffektivt att skota i stadskarnan jamfort
med villaomraden.

En spannande malsattning skulle vara att fordubbla antalet boende innanfor
inre ringen till drygt 800 ar 2025. Man kan bdrja med att identifiera och exploa-
tera den byggbara mark som finns i omradet; sasom Posten parkeringen och
Rodbro. Potential: 150 lagenheter?



Bygga om lokaler till IAgenheter; Intersport mot Geislerska, delar av Karen,
butikslokaler hdgt upp pa Slaggatan mm. Potential: 100 lagenheter?

Hitta nya ytor; ettor utanpa Domushuset, Iagenheter pa Bergskolan, lagenheter
ovanfor Basta, bygga ut vindar. Potential: 150 Iagenheter?

Har galler det att kommunala tjansteman, politiker och Lansstyrelsen har en
samsyn kring de positiva effekterna som skulle uppnas och vara behjalplig i att
driva planandringar, tillstand m.m. eftersom manga projekt kommer att vara
komplicerade.
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Racker detta?

En stad kan beskrivasi allt fran geografiska till ekonomiska data. Men for
manniskor ar en stad inte data - den ar en upplevelse. For att 6ka Faluns
attraktivitet, och fylla var stadskdrna bade med besokare och foretagare,
kravs en rad handgripliga insatser. Det ar detaljerna som gor helheten, och for
att visa pa att varje beslut (stort som litet) paverkar upplevelsen kommer héar

en lista pa saker att jobba med:

« Styraupp hur vi beméter nya

aktoreri stan

o Utveckla samarbetet med Bondens
Marknad

« Sakerstalla bra offentliga toaletter

- Kopplaihop arrangemang pa

Lugnet'/Falu Gruva? med centrum
« Trygghetsbelysning
« Fler"solstolsprojekt”, storytelling

« Ge plats for studenter och gymnasie-

ungdomar
« Skridskobana pa vintern

« Dansbana pa sommaren

Utebio pa Stora Torget
Leksnohog pa Stora Torget

Gora nagot spannande av Kopparvagen
vid Helsingtorget.

Minikulturscen i Geislerska parken
Uppmarksamma duktiga aktorer

Sakerstalla att centrum ar valskott:
skyltar, belysning, klotter, skrap, ogras

m m.

Forstark straken, anvand respektive
gatas olikheter i arkitektur, miljo,
belysningsmoéjligheter och siktbilder.

Pop up-butiker i centrum

"Lugnet, idrotts- och friluftsomradet dster om
centrum dar de ikoniska hoppbackarna blickar ut
éver Falun. P& Lugnet ryms bade sport- och idrott-
sarenor, camping, hotell, h6gskola,

gymnasium och flera foretag. Har hélls ocksa
skid-VM, senast 2015.

2 Falu Gruva, vart stolta varldsarv, som ligger en
kilometer sydvast om Falu centrum. Den tidigare
koppargruvan som under sin storhetstid forsag tva
tredjedelar av Europa med koppar. Numera ges har
guidade visningar for allmanheten.



Vad ska vi mdta
for att veta

om virort oss
at rétt hall?

Alla de indikatorer som vilistade pa sidan 4 "Startposition” kommer vi
fortsatta folja men for att satta ljus pa de fyra fokusomradena foreslar
vi foljande matetal:

Attraktivt

Antal rorelsericentrum ska oka med 20% till 2025.

Tillgangligt

Andelen som &r ndjda med parkeringssituationen i Falun ska dka fran 41% till
over 50%. Forslagsvis gor FaluP matningen vartannat ar. De fyra viktigaste
infarterna till Falun ska ga fran otydliga till tydliga och inbjudande.

Fullbelagt

Vakansgrad i det som HUI Research kallar stadskarnan ska vara max 4 %.
Omsattning ska arligen oka (i samma omrade).

Boende

Antal boende innanfor inre ringen ska dubbleras fran 409 till dver 800
till 2025.



Var virld foriéndras snabbare dn nagonsin, men ménniskan ar
i grunden densamma. Vi vill fortfarande moétas, kommunicera,
uppleva och ha trevligt. Det har ar en stadskarnas allra starkaste
kort. Vi kan erbjuda allt detta, och vi kan dessutom gora det
i en vacker miljo som stimulerar manniskors valbefinnande.

Denna skrift ar ett forsok att tydliggora inriktningen for
utvecklingen av Faluns stadskarna och att skapa en stabil
plattform for alla de foretagare som faktiskt ar helt beroende
av vad som hiander med deras arena. Den 17 maj 2018 stallde sig
Fullmaktige i Falu kommun bakom detta dokument.
Forhoppningsvis inger det fortroende sa att fler vagar
satsa och att det lockar nya aktorer till Falun.

#falunhander

Centrala Stadsrum
Tel. 023-269 01 info@centralastadsrum.se
Las mer pa centralastadsrum.se/falunhander



